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概要 

 本事例集は、屋外広告物の除却・改善を始めとする道路景観形成・保全、地域の景観づくりの取り組みを支援することを

目的として、下記事項を紹介するものである。 

１）屋外広告物等により道路景観が阻害されている現状に対する改善方策 

２）改善方策を実施に移す際の手順や必要となる具体的手続き等の実践的ノウハウ 

３）フランス、イタリア、ドイツにおける風景街道の事例 
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Synopsis 

 This report shows ways to improve landscape. The ways include three parts. The first is methodology for removing eyesore 

commercial billboard. The second is the best practices to improve landscape in Japan. The third is introduction of scenic byway 

Italy, France and Germany. 
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